GESTIÓN ADMINISTRATIVA DEL COMERCIO INTERNACIONAL.


U.T.1. ASPECTOS ECONÓMICOS Y JURÍDICOS DEL COMERCIO INTERNACIONAL.
1.1. EL Comercio internacional.

Concepto: 
Intercambio de bienes económicos entre habitantes de 2 ó más naciones, siendo al menos uno de los dos comerciante, saliendo las mercancías de un país con destino a otro.

Importancia:

A través del Comercio internacional. se posibilita la movilidad de los factores de producción de diferentes países, permitiendo: 

· Cada país se especializa en los productos en los que es más eficiente.

· Pueden acceder a productos en los que son deficitarios (y salida de productos del país que sea excedentario).

· Equilibrio entre escasez y exceso (precios estables).

Comercio exterior en España:

Balanza de pagos deficitaria. Razones:

· Escasez de recursos energéticos.

· Dependencia tecnológica.

· Preferencia de los consumidores por productos extranjeros.

· La mayoría de nuestras empresas no tienen vocación internacional.

España es país exportador de automóviles, productos derivados del petróleo, calzado y alimentos

España es importador de productos energéticos, bienes de equipo, materias primas, productos semifacturados y bienes de consumo duraderos.
El comercio mundial:

Globalización producida por el crecimiento de las multinacionales, debido al apoyo político, el avance tecnológico, el avance de las comunicaciones…

· Zona con mayor actividad: Europa (sufriendo periodo de recesión).

· Zonas con mayor impulso del Comercio internacional: USA, China y Asia Oriental.

· Crecimiento del Comercio internacional en países en vías de desarrollo.

· Estancamiento en América Latina y África (inestabilidad política y social).

1.2. EL DERECHO ADUANERO COMUNITARIO.

Concepto:

Conjunto de reglas de derecho público que se aplica en la circulación internacional de mercancías.

Comercio intracomunitario: operaciones entre países de la UE (burocráticamente comercio interior). 

Fuentes:

Externas: GATT y acuerdos de la OMC.

Internas: tratados de la CEE, acuerdos de derecho internacional de la UE, derecho derivado europeo, principios generales del derecho y convenios entre los estados miembros.

La Unión Aduanera:

Formada por los países miembros de la UE; consiste en eliminar todos los aranceles internos entre los países miembros y crear un arancel común externo. Esta unión permite el libre tráfico de mercancías, capitales y personas.

El Código Aduanero Comunitario:

· Contiene las normas y procedimientos generales que garantizan la aplicación de las medidas aduaneras arancelarias.
· Trata de facilitar el comercio exterior, simplificando las formalidades y controles aduaneros.

1.3. LA EMPRESA DE COMERCIO EXTERIOR.

Causas que llevan a una empresa a internacionalizarse:

Internas: 

· Reducción de costes.

· Búsqueda de nuevos recursos.

· Optimización de su tamaño.

· Disminución del riesgo.

Externas:
· Estructura del sector.
· Demanda.
· Aspectos legales.

· Globalización.
Medidas de internacionalización:
· Empresa nacional con negocios internacionales.(cuadro página 17)
· Empresa multinacional.

· Empresa global.
Organismos nacionales:

COMEX: control de comercio exterior, participación en la política comercial comunitaria, representación de España en la OMC, asistencia al exportador, defensa de los derechos en los exportadores españoles.

ICEX: apoyo a las empresas para impulsar y facilitar su proyección internacional a través de programas de promoción, Formación Profesional en comercio exterior, campañas de marketing internacional institucional, impulso de proyectos de inversión y cooperación.

CONSEJO GENERAL DE CC: asesoramiento a las empresas españolas en comercio exterior mediante el desarrollo de acciones y programas específicos que sirven de apoyo a los exportadores, tanto en el aspecto técnico como administrativo.
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